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TOWN MARKETING EFFORTS THIS FISCAL YEAR 

Staff members Pat Himelberger and Steve d’Oliveira work on marketing issues, in addition to their other 

job duties. In the first seven months of the fiscal year they have made great strides in achieving the 

Commission’s goal to market the Town in a positive light.  

Their activities and accomplishments so far this year are listed below.  

TOWN WEB SITE 

Modified the banner of our homepage to include photos that illustrate the seaside locale. 

Created In The News page where we post favorable articles in the media regarding Town businesses. 

Ran a homepage article on the prevalence of LBTS hotels/motels with Superior Small Lodgings 

designation for 8 weeks. 

Posted news of Town’s Blue Wave designation on homepage. 

 

Created permanent Town Events link to LBTS Events website on our homepage.  

 

Created permanent link to LBTS Chamber of Commerce on our homepage. 

 

Posted web banners promoting Festival By The Sea.  

 

Posted the CVB melting bikini in ice block video on homepage to make it clear we’re a Florida tourist 

destination. 

 

TOWN EVENTS & PROMOTIONS 

Did a press release to media on Allen Sherrod’s world record dive and Town Biorock reef project which 

led to extensive TV coverage of the event by Channel 10, 4, 6 & 7. It was also covered by the Sun‐

Sentinel.  

Did a press release to media promoting Alley Oop skim‐boarding event. 

Regularly submit Town events to the CVB for listing on their sunny.org calendar of events.  

 

Worked with the CVB to help promote Town events through e‐mail blasts. 

Coordinated the creation of new LBTS Events web site. 

 Coordinated promotion of Festival By‐The‐Sea, including: 

              ‐ Posted promotional banners on LBTS events website and Town’s website 
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‐Designed, printed and distributed festival posters to businesses in Town.  

‐Did a press release to the media promoting Festival By‐The‐Sea, which led to publicity in the 

Sun‐Sentinel. 

Coordinate Family Fun Week planning and promotion including: 

 Solicited Town businesses’ involvement & keep them apprised of progress and involved. We 

now have 9 hotels, 8 restaurants, and 25 other businesses participating in FFW. 

 Persuaded the CVB to promote Family Fun Week through their Facebook page. 

 Asked the CVB for advice on where to advertise & promote the event. Followed through on 

their advice by placing ads with Visit Florida, Facebook and Google, Trip Advisor and 

Traveling Mom. 

  Received $4170 so far in donations from Town businesses for advertising & promoting the 

event; that is $1670 in excess of our goal.  

 Coordinated the creation of a schedule of activities that will be offered during FFW. 

 Working with Chamber and businesses, developed a way for tourists to sign up & pay for the 

activities in advance. 

 Posted banners on Town’s website promoting Family Fun Week. 

 With Peggy Mohler’ s assistance, listed Family Fun Week and the Town’s 4th of July 

celebration at no cost in Great Locations magazine. 

 

Coordinate planning and promotion of Bug Fest‐By‐The‐Sea including:  

 Set up and coordinate meetings of the event committee. 

 Created the bugfest by the sea name, captured the domain name and developed a web site 

for the event (which is linked to LBTS events site). Posted videos of the reef on the website. 

 Worked with a local marketing firm to create a whimsical event logo (lobster holding a bag 

of divers).  

 Obtained the e‐mail addresses of more than 40,000 divers who purchased lobster stamps 

through the Florida Wildlife Commission. Have begun e‐mailing them info about 

BugFestByTheSea.   

 Sending press releases to the media about the event. 

 Created an event poster which will be mailed to dive clubs and dive shops around the state. 

 Created Facebook event to promote BugFestByTheSea‐Sea; the link was posted on dive club 

sites (South Florida Divers). Also sent invitations to divers to help promote the event. 

 Selling advertising on the Bugfest web site. We had hoped to sell $1,000 worth of 

advertising; to date we have commitments for $1500. That figure is expected to increase. 

Aruba, Windjammer, our two dive shops, Courtyard Villa and Argenti Jewelers all bought 

ads. Dive businesses from outside the Town were also solicited for advertising. Expecting to 

receive a few positive replies based on e‐mails (PADI, South Florida Diving Headquarters). 
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 Received donations from dive equipment firms for prizes for BugFest (wet suit, camera, 

hats). More expected. 

 

Have submitted info on both FFW & Bug Fest by the Sea events for inclusion in Travel Host Elite’s 

June/July issue. 

VISIT FLORIDA 

Joined Visit Florida, the State’s tourism arm. Our basic LBTS listing includes the following description: 

 

A living reef makes this a unique destination. 

Lauderdale by the Sea is a tropical paradise that offers a tranquil coastal getaway along with easy access to 

nearby bustling cities. Located on Florida's popular southeast coast, it is bordered to the east and west by 

the waters of the Atlantic Ocean and the Intracoastal Waterway, respectively. The city of Pompano Beach 

lies to the north and Fort Lauderdale to the south. This ideal location allows visitors to enjoy the pleasures of 

both a serene coastal retreat and an activity-filled stay.  

All of these land-loving activities aside, perhaps the best reason to visit Lauderdale By 

The Sea is the living reef which can be found just 100 yards from shore. 

 
Pelican Square, at the intersection of El Mar Drive and Commercial Boulevard, is at the center of this 
peaceful community. Lodging, pleasurable dining, boutiques, and charming shops can all be found within 
walking distance. For those wanting to travel little further, museums abound in the area; lessons in history, 
science, archaeology, art, and culture can all be found nearby. 

 

With our membership, we are able to have one picture and the directions to LBTS.  They just sent the 

link recently to upload information. Once we submit the picture and directions, LBTS will come up under 

various searches within the Visit Florida website.   

The most affordable option for publicizing events is for the Chamber to upgrade its membership with 

Visit Florida.  Visit Florida is supposed to contact them and set up a meeting.  We plan to meet with the 

LBTS Chamber to follow‐up. 
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MISCELLANEOUS 

Organized a series of meetings to get input from the LBTS business community on desired marketing 

priorities. 

Researched, applied for and received designation as a Blue Wave Beach. Organized the Blue Wave flag 

raising ceremony which featured the Executive Director of the Clean Beaches Council. We now receive 

recognition as a Blue Wave beach in the CVB’s promotions that refer to Blue Wave designated beaches. 

New logo and tag line developed and approved by Commission for Town’s commercial district. 

 

Got Florida’s Division of Historical Resources Bureau of Archaeological Research and the National 

Register of Historic Places to correct the location of the SS Copenhagen shipwreck on their websites  

(Both agencies were previously describing the wreck as located in Pompano Beach, not in Lauderdale‐

By‐The‐Sea).  

Distributed corrected SS Copenhagen brochures at dive shops, Chamber, Town Hall and Jarvis Hall. 

Wrote article for local web site on ‘green’ efforts underway in Lauderdale‐By‐The‐Sea. 

 

Updated the LBTS description in Sourcebook, used by a local economic development group to acquaint 

businesses with Broward County locales. 

 

Designed, constructed and installed an interpretive reef sign at Datura Portal. Solicited a donation from 

Reef Fest which paid for most of the cost. Ordered a second sign for posting near the El Prado beach.  

 

Coordinated Congressman West’s participation in monthly beach clean‐up which received media 

attention and publicity for the Town’s reef. 

Provided info, pictures and names of local business and chamber people to Fort Lauderdale Connex 

(www.fortlauderdaleconnex.com), a new local web site promoting community events in South Florida. 
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